招标内容与要求
一、项目概况
本项目为生态环保宣传片制作项目，主要内容为围绕“提升公众生态环境保护满意度”主题，拍摄制作2条生态环保宣传片。
二、技术和服务要求
（一）技术要求
★1.围绕项目主题拍摄制作2条生态环保宣传片（时长2分钟左右/条），形式不限，包括但不限于实景拍摄制作、动画制作、AI辅助制作等，但不得全片采用AI生成。
2.投标人须根据项目要求，提供总体服务方案。(评审第1项）
3.投标人须根据项目要求，围绕相关主题策划撰写1份生态环保宣传片脚本。(评审第2项）
4.投标人须具有完备的拍摄制作技术支持，拍摄所需硬件、软件设备齐全。(评审第3项）
5.为使本项目按质、按量、按时及有序实施，本项目须安排一个固定的项目服务团队及项目负责人，且该负责人须有同类型或同规格项目工作经验。(评审第4项）
6.工作团队要根据工作需要，适时与采购人进行沟通，合理安排工作进度。(评审第5项）
★7.生态环保宣传片成片要求：拍摄原始素材为4K，成片画幅比例为16:9，分辨率1920*1080以上、MPEG4格式；字幕及配音清晰、准确无误；根据剧情使用配乐、特效；包装调色经过达芬奇或同级软件校色。
8.投标人须根据项目要求，提供一条由投标人拍摄制作的公益广告作为样片，样片时长不超过3分钟。(评审第6项）
（二）服务要求
★1.生态环保宣传片成片的品质应不低于所提供的样片，符合电视播出标准，可在电视、网络上发布传播。
★2.本项目所有拍摄制作方案、脚本、素材等均应符合意识形态相关要求，不得违反相关法律法规的规定。因投标人提供的素材导致任何版权纠纷，由投标人承担责任。
3.生态环保宣传片的策划方案、脚本和演员选定等须经采购人确认，方可执行。拍摄制作过程中，应根据采购人要求进行修改。(评审第7项）
★4.成片及相关素材版权归采购人所有，成片制作完成后，应将成片文件通过U盘或移动硬盘或网盘交给采购人，不得留作他用。
★5.投标人应当对本项目的内容、因履行本项目或在本项目执行期间知悉的采购人工作文件资料、工作内容等予以保密，不得向任何第三方披露，严格履行保密义务。
6.成交供应商全面承担摄制现场安全主体责任，须制定安全应急预案。发生人员受伤、设备损毁等事故，由成交供应商承担全部损失与赔偿责任。(评审第8项）
三、评标标准
本项目采用综合评分法。
1.投标文件满足招标文件全部实质性要求，且按照评审因素的量化指标评审得分（即评标总得分）最高的投标人为中标候选人。
2.每个投标人的评标总得分FA＝F1×A1＋F2×A2＋F3×A3 ，其中：F1指价格项评审因素得分、F2指技术项评审因素得分、F3指商务项评审因素得分，A1指价格项评审因素所占的权重、A2指技术项评审因素所占的权重、A3指商务项评审因素所占的权重，A1+A2+A3=1、F1×A1＋F2×A2＋F3×A3=100分（满分时） 。
3.各项评审因素的设置如下：
（1）价格项（F1×A1）满分为20.00分。
价格分采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：投标报价得分=（评标基准价／投标报价）×100。因落实政府采购政策需进行价格扣除的，以扣除后的价格计算评标基准价和投标报价。
（2）技术项（F2×A2）满分为60.00分
	评标项目
	评标分值
	评标方法描述

	1.技术要求响应情况
	32
	根据投标人所提供的技术和服务要求响应表，对询价采购公告中“四、项目内容及要求”各项条款内容的响应情况，由评委进行评分：完全满足招标文件各项条款要求的得32分，其中标示“★”的技术项为必须满足的实质性要求，不允许负偏离，否则视为无效投标；未标示任何符号的技术项（共8项）每负偏离一项扣4分，扣完为止，正偏离不加分。

	2.总体服务方案
	4
	根据投标人针对本项目所提供的总体服务方案，包括但不限于团队组织、人员配备、投入设备及管理、后期制作实施、素材管理、应急预案等，由评委进行评分：方案所包含的要点齐全，内容与要点相符，每个要点均有展开详细的阐述，细节考虑周全的得4分；方案所包含的要点齐全，内容与要点相符，每个要点均有展开阐述但表述笼统的得3分；方案所包含的要点齐全，内容与要点基本相符，仅有纲要、内容简略，未展开详细阐述但基本能够适用于本项目的得2分。不满足要求或未提供的不得分。

	
3.生态环保宣传片拍摄制作脚本
	4
	根据投标人提供以“提升公众生态环境保护满意度”为主题的生态环保宣传片拍摄制作脚本，包括但不限于脚本结构、分镜设计、内容要点、场景描述‌等内容，由评委进行评分：脚本大纲清晰、内容详实，主题突出，创意性强的得4分；脚本大纲清晰、内容详实，贴合主题，无明显创意亮点的得3分；脚本大纲清晰、内容简略，基本贴合主题，无创意亮点但基本能够适用本项目的得2分。不满足要求或未提供的不得分。

	4.视频拍摄设备投入
	4
	根据投标人针对本项目的拍摄、制作、后期合成等拟投入设备的品类、性能等情况，由评委进行评分：所投入的设备品类齐全，整体性能优越的得4分；所投入的设备品类齐全，整体性能良好的得3分；所投入设备种类齐全，整体性能基本能够适用本项目的得2分；未提供的不得分。投标人须提供：设备清单、设备图片、设备性能描述、如果是自有设备须提供购买发票，如果是租赁设备须提供租赁合同；未同时提供以上证明材料的本项不得分。

	5.服务团队负责人
	4
	[bookmark: _GoBack]根据投标人针对本项目拟配备的团队负责人具备新闻或艺术专业（记者、编辑、导演、摄影）相关职称证书情况，由评委进行评分：具备高级及以上职称证书的得4分，具备中级职称证书的得3分，具备初级职称的得2分，满分4分。须提供职称证书复印件及投标截止时间前六个月内任意一个月（不含投标截止时间当月）投标人为其缴纳的社保证明材料复印件并加盖公章。不满足要求或未提供的不得分。

	6.团队分工方案
	4
	根据投标人针对本项目要求，组建项目实施团队的情况，包括但不限于分工架构、服务流程等，由评委进行评分：分工架构和服务流程成熟完善，对参与项目人员有明确的部署和职责分工的得4分；服务流程完善合理，分工不够清晰的得3分；分工架构和服务流程基本能够适用本项目的得2分。不满足要求或未提供的不得分。

	
7.公益广告样片
	4
	根据投标人提供的公益广告样片的叙事与创意情况，由评委进行评分：叙事结构完整清晰，内容主题突出，表达形式新颖巧妙、别出心裁的得4分；叙事结构完整清晰，内容主题突出，表达形式无明显创意亮点的得3分；叙事结构完整，内容主题突出，无创意亮点但基本能够适用本项目的得2分。须提供样片对应的合同书复印件或业主方的证明材料并加盖公章。不满足要求或未提供的不得分。	Comment by LENOVO: 同上

	
	4
	根据投标人提供的公益广告样片的剪辑与画面情况，由评委进行评分：节奏张弛有度，镜头衔接流畅，画面构图精巧的得4分；节奏张弛有度，镜头衔接顺畅，画面构图合理的得3分；节奏拖沓或跳跃，镜头衔接及画面构图合理的得2分。须提供样片对应的合同书复印件或业主方的证明材料并加盖公章。不满足要求或未提供的不得分。



（3）商务项（F3×A3）满分为20.00分
	评标项目
	评标分值
	评标方法描述

	1.相关业绩
	4
	根据投标人提供的自2023年10月1日至本项目投标截止时间止（以合同签订时间为准），由投标人完成（独立完成或第一制作单位）的同类型视频拍摄制作案例情况，由评委进行评分：每提供一份业绩的得2分，满分4分。须提供（1）中标/成交公告（提供相关网站中标或成交公告的下载网页及其网址）；（2）中标/成交通知书；（3）采购合同文本；（4）能够证明该业绩项目已经采购人验收合格的相关证明文件。不满足要求或未提供的不得分。注：“1.相关业绩”和“2.用户评价”提供同一项目不重复得分。

	2.用户评价
	4
	根据投标人提供的自2023年10月1日至本项目投标截止时间止，获得的由采购单位出具的同类项目的用户满意度评价证明情况，由评委进行评分：每提供一份满意度评价为“优秀”或“好”或“满意”或同等表述证明的或获得采购单位出具的“感谢信”（感谢信须能体现投标人名称，未直接体现投标人名称的可提供授权书或合同等佐证材料）的得2分，满分4分。须提供加盖采购单位公章的证明材料。不满足要求或未提供的不得分。注：“1.相关业绩”和“2.用户评价”提供同一项目不重复得分。

	3.获奖情况
	4
	根据投标人提供的自2023年10月1日至本项目投标截止时间止，获得由行政（事业）单位颁发的同类型视频制作项目获奖情况证明（包括但不限于视频制作项目委托方的获奖证明），由评委进行评分：每提供一份获奖证明的得2分，满分4分。不满足要求或未提供的不得分。注：若为项目委托方的获奖证明，须提供与项目委托方的合作协议。

	4.服务承诺
	4
	投标人承诺在本项目合同履行期间,积极配合采购人协调处理项目实施过程中出现的有关问题，包括但不限于生态环保宣传片脚本及成片修改、专业演员邀请、承诺响应时间及响应方式、资料交接等，满足本项目实际需求的得4分。投标人须提供承诺函，格式自拟。不满足要求或未提供的不得分。

	5.安全保障措施
	4
	投标人承诺针对本项目提供拍摄现场的安全保障，包括但不限于拍摄现场管理、人员安全保障等，满足本项目需求的得4分。投标人须提供承诺函，格式自拟。不满足要求或未提供的不得分。



